ТЕХНИЧЕСКОЕ ЗАДАНИЕ
на разработку фирменного стиля
(наименование юридического лица – получателя услуги)[footnoteRef:1] [1:  На примере предприятия, работающего в пищевой промышленности] 


	Общая информация

	Компания
	(наименование юридического лица – получателя услуги)

	Контактное лицо
	(Ф.И.О. контактного лица)

	Телефон
	(телефон)

	Адрес электронной почты
	(адрес электронной почты)

	Задача проекта

	Причины реализации проекта
	Открытие нового направления по упаковке замороженных слоеных изделий:
- слоеные изделия со сладкими начинками;
- слоеные изделия с сытными начинками.

С целью создания благоприятного имиджа продукции компании.

	Ожидаемый результат
	«Сильный» бренд, акцентирующий внимание на удобстве в приготовлении, современности и отличном вкусе продукции. 
Увеличение объемов продаж, прибыли, открытие новых рабочих мест, расширение ассортимента, узнаваемость бренда.

	О компании

	Бизнес компании:
	Одним из основных направлений деятельности (наименование юридического лица – получателя услуги) является упаковка замороженных слоеных изделий.
В настоящее время компания запустила новую линейку в продукции – замороженные тестовые заготовки. Компания планирует вывод данной продукции на федеральный уровень, поскольку продукция имеет длительный срок реализации.

Продукцию планируется запускать под индивидуальным брендом.

Продажа продукции планируется в федеральных торговых сетях.

Планируемые рынки сбыта: (перечисляются субъекты РФ, возможно другие государства)

Основные компании и бренды, на которые следует ориентироваться: (перечисляются наименования компаний и брендов)

	О продукте (услуге)

	Описание продукта / услуги
	Замороженные тестовые заготовки в индивидуальных коррексах по 8 – 10 шт. Соленые и сладкие начинки. Полуфабрикат необходимо разморозить и выпечь в течение 20 минут при температуре 200°С

	Уникальность или главное преимущество продукта / услуги
	Удобство приготовления. Домашняя выпечка за 20 минут. Разнообразие вкусов для всей семьи.

	Существующая коммуникация продукта / услуги (если проводилась)
	(Указывается коммуникация продукта / услуги, если она проводилась (реклама, личная продажа, прямой маркетинг, спонсорство, общение и связи с общественностью и т.п.))

	Описание платформы бренда (если сформировано)
	(Приводится описание платформы бренда, если оно сформировано (ключевого элемента бренда, на который наращиваются другие атрибуты)) 

	О целевой аудитории

	Основные характеристики существующей целевой аудитории (если определены)
	Семьи с детьми (стадия «Большое гнездо» 1 и 2 стадия по Коттлеру), молодожены, домохозяйки.

	О конкурентах

	Ключевые конкуренты и их описание
	Слойки TM Danish. Места продаж – ТК «Магнит» (гипермаркеты) в готовом виде; в виде полуфабрикатов проходит рекламная кампания на мониторах и локальном радио ГМ, но в продажу не поступило.
ТМ «Талосто» – реализовывают для сегмента В2В. В сегменте В2С не представлены.

	Дополнительная информация

	Источник дополнительной информации о компании (сайт, презентация, интервью и т.д.)
	(указываются ссылки на сайт и(или) иные материалы в СМИ, сети Интернет)

	Планируемые сроки завершения проекта
	Разработка дизайна упаковки – до ДД.ММ.ГГГГ
Завершение всех работ по проекту – до ДД.ММ.ГГГГ.

	Стоимость проекта и его отдельных составляющих, руб.

	Разработка логотипа и концепции фирменного стиля
	(указывается стоимость в рублях)

	Разработка сувенирной продукции
	(указывается стоимость в рублях)

	Разработка полиграфической продукции:
- дизайн макет коробки;
- дизайн макет наклейки
	(указывается стоимость в рублях)

	Иные работы по проекту
	(указывается стоимость в рублях)

	ИТОГО
	(указывается общая стоимость в рублях)
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	(руководитель юридического лица /индивидуальный предприниматель)
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